
Школа - ЗМІ - батьки : трикутник, 

де всі зацікавлені один в одному. 

Як досягти успіху? 

Олексій Погорелов, 

Генеральний директор, 

Українська асоціація видавців 

періодичної преси (УАВПП) 

м.Київ, 24 березня 2016 







Стереотипи 

Стереотипи ставлять перешкоди на шляху суспільного 

розвитку. Чим вони міцніші - тим повільніший рух 

уперед.  

 

Консерватизм пов’язаний зі складнощами у 

самостійному формуванні образу майбутнього. Освіта – 

не тільки не виключення, але одна з найбільш 

консервативних областей. 

Тут особливо важливо як зберегти та передати 

культурні традиції, так і забезпечити можливість 

майбутнього розвитку.  



Розвиток через консерватизм 

Для цього знадобиться вміння створювати образи - 

вони не руйнують минуле, не змінюють фактів, але 

розсіюють старі ілюзії. 

Формуючи образи шкіл, які існують сьогодні та існували 

раніше, ми позбавляємося штампів – для того, щоб 

побачити нову школу, яку б хотіли побудувати для 

наших дітей. 



Дослідження Gallup за 2014 рік 

Американці стурбовані якістю освіти більше, ніж 

питаннями бідності, зовнішньої політики, тероризму, 

національної безпеки та нерівністю у доходах. Оскільки 

сім’ї шукають кращі варіанти освіти для своїх дітей, а 

політики докладають зусиль до створення альтернатив 

для них, стає важливим знати, як ЗМІ висвітлюють 

питання освіти. 

Аналіз роботи медіа по цій тематиці за останні 25 років 

дозволив зробити 5 висновків. 
 

 

Джерело: https://www.atlasnetwork.org/news/article/25-years-of-u.s.-

education-media-coverage 
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5 висновків: медіа та освіта 

1. Місцеві ЗМІ приділяють освіті втричі більше уваги, ніж 

національні. 

2. Виключаючи шкільні змагання, більшість матеріалів з 

освітньої тематики в газетах та на ТБ присвячена 

подіям в окремих школах. 

3. Кількість матеріалів, присвячених питанням освіти, 

зростає, а питанням освітньої політики – зменшується. 

4. Три теми у освітній політиці, увага ЗМІ до яких у 2014 

році була найбільшою: (і) освітні стандарти, (іі) безпека 

у школах та (ііі) вибір школи. 

5. Після питання фінансування освіти, вибір школи 

залишається темою, до якої прикуто найбільше уваги 

вже 25 років поспіль. 



А яку інформацію шукають 

батьки школярів в Україні? 







Що українцям найбільш цікаво дізнаватись 

з газет та журналів? 

Топ 15 тем у газетах (% в 
аудиторії газет за місяць) 

Топ 15 тем у журналах (% в 
аудиторії журналів за місяць) 

*Зміна у порівнянні до 2014/1+2014/2 

MMI Украина 2015/1+2015/2 

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0

Політичні події в Україні 

Міські новини,події 

Всеукраїнські новини, події 

Політичні міжнародні події 

Юмор, анекдоти 

Гороскопи, асторолічні прогнози 

Програма, анонси телепередач 

Погода 

Політичні події в Росії 

Міжнародні новини, події 

Здоров'я, методи лікування, … 

Нерухомість: купівля, продаж, … 

Дача, сад, город 

Кулінарія, рецепти 

Соціальні проблеми, суспільство 
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-1,5 

-2,5 

-3,2 

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0

Кулінарія, рецепти 

Здоров'я, методи лікування, … 

Мода, одяг, взуття 

Косметика, зачіски, догляд за … 

Дача, сад, город 

Світська хроніка, статті про … 

Гороскопи, асторолічні … 

Юмор, анекдоти 

Рукоділля (шиття, в'язання, … 

Сім'я, діти 

Подорожі та відпочиинок 

Культура (література, театр, … 

Ремонт, облаштування житла 

Політичні події в Україні 

Домашні тварини 
-1,3 

-0,7 

-1,9 

-1,0 

-1,7 

-1,8 

-1,8 

-2,4 

-2,5 

-1,0 

-2,6 

-2,9 

-3,0 

-2,1 

-3,6 



Топ 15 тем в Інтетрнет (% 
в аудиторії за місяць) 

Топ 15 тем на ТБ (% в аудиторії 
за місяць) 

Інтернет та ТБ 

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0

Політичні події в Україні 

Погода 

Політичні події в Росії 

Політичні міжнародні події 

Міські новини, події 

Музика / музичні огляди / … 

Всеукраїнські новини, події 

Кулінарія, рецепти 

Міжнародні новини, події 

Кіно, відео огляди 

Юмор, анекдоти 

Мода, одяг,взуття 

Здоров'я, методи … 

Подорожі та відпочиинок 

Косметика, зачіски, догляд … 

MMI Украина 2015/1+2015/2 

*Зміна у порівнянні до 2014/1+2014/2 
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0,9 

1,1 
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Політичні події в Україні 

Політичні міжнародні події 

Всеукраїнські новини, події 

Міські новини, події 

Політичні події в Росії 

Міжнародні новини, події 

Погода 

Кримінальна хроніка 

Кіно, відео огляди 

Музика / музичні огляди / кліпи 

Юмор, анекдоти 

Спортивні новини, огляди, … 

Кулінарія, рецепти 

Социальні проблеми, … 

Програма, анонси телепередач 
-1,1 

-1,8 

-0,5 

-3,1 

-2,1 

-2,5 

-1,1 

-3,0 

-2,4 

-3,4 

-8,7 

-3,6 

-3,1 

-3,8 

-6,1 



Журналістика – це… 
Журналі́стика — це соціальний інститут, створений з метою забезпечення 

всебічного й об'єктивного інформування всіх суб'єктів суспільного життя 

про соціальну дійсність, що необхідне для оптимального функціонування 

всіх інших соціальних інститутів і суспільства в цілому як саморегульованої 

системи. 

Соціальна місія журналістики полягає у формуванні громадської думки та 

управлінні масовими емоціями. Функціонування журналістики 

забезпечується в сучасному світі через її інфраструктуру, яка складається 

з технічних, інформаційних, організаційно-управлінських, навчальних 

закладів та установ. 

Під журналістикою розуміють також практику збору, інтерпретації інформації 

про події, теми і тенденції сучасного життя, її уявлення в різних жанрах і 

формах, і подальшого розповсюдження на масову аудиторію. 

З точки зору суспільних інтересів, журналістика адаптує частину науково-

практичного знання даних груп для сприйняття масовою свідомістю з 

метою прийняття іншими соціальними групами моделей поведінки, 

ідеології (культури, моралі, етики, естетики) та способів розвитку. 

 



Чутки та плітки 

Чутки — це замінник новин; іншими словами – новини, 

яким не знайшлося місця в професійних засобах 

масової інформації. 

Дисонанс між інформацією, необхідною для розуміння 

ситуації, та тим, що повідомляють ЗМІ, створює 

підстави для появи та циркуляції чуток. 



Баланс довіри/недовіри 
Черв’10 Серп’12 Трав’13 Груд’13 Груд’14 Лип’15 

Президент +22 -13 -43 -27 +5 -33 

Верховна Рада -22 -35 -61 -54 -26 -63 

Уряд -1 -28 -49 -36,5 -18 -56 

Збройні Сили +17 +21 +21 -1,5 +25 +18 

Міліція -37 -33 -47 -48 -58 -57 

Місцева влада — +10 -5 -4 -15 -22 

Суди -45 -37 -56 -52 -72 -67 

Церква +52 +44 +50 +40 +45 +34 

ЗМІ — — — -28 -72 -76 

Громадські 

організації 

-9 — +2 +2 +9 +13 

Банки -52 -28 -44 -33 -71 -62 

Дані Фонду «Демократичні ініціативи» імені Ілька Кучеріва та 

соціологічної служби Центру Разумкова 



Зверніть увагу 

• Недовіра до ЗМІ – це захист від пропаганди та брехні. 

• Українці почуваються нещасними: міжнародна неурядова 

організація «Мережа рішень про сталий розвиток» відвела 

Україні 111-те місце зі 158 країн. «Найщасливіші» країни - ті, де 

політико-економічна ситуація стабільна, а соціальні програми 

дієві: Швейцарія, Ісландія, Данія, Норвегія, Канада. 

• Голодному хліб на умі: це причина недовіри до політикуму, 

сумнівів щодо правильності рішень на державному рівні. 

• Дослідження Центру Разумкова, «TNS Україна» демонструють, 

що громадяни не мають віри в те, що події в країні розвиваються 

в правильному напрямі, кволо підтримують діяльність органів 

влади та державних інститутів. Світло в кінці тунелю якщо й 

вбачається, то геть далеко: понад 40 % вважають, що Україна 

спроможеться подолати нинішні проблеми й труднощі лише у 

віддаленій перспективі. 

http://osvita.mediasapiens.ua/trends/1411978127/reyting_doviri_do_zmi_chomu_vniz/ 
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Причини порушення 

стандартів 
Низький рівень соціальної відповідальності 

Низький рівень професійних знань та навичок у 

журналістів 

Свідоме маніпулювання аудиторіями заради 

досягнення певних цілей керівництва (комерційних, 

політичних)  

Внаслідок тиску з боку правлячих структур (цензура) 

та медіа власників і керівництва (самоцензура)  

Безкарність - відсутність наслідків для самого ЗМІ 

після порушення стандартів ані з боку аудиторій, ані 

від професійної спільноти. 



Зверніть увагу 

• Сучасну людину справедливо називають homo medius: вона 

постійно пов’язана з трансляторами повідомлень, за допомогою 

своїх ґаджетів цілодобово перебуває на зв’язку зі світом і своїм 

оточенням. Їй нечасто вдається опинитися «поза зоною», де її 

не знайде жодний медіатекст. 

• Симбіоз із медіа дає і зручність, і незручності. З одного боку, 

медіаспоживач оперативно довідується новини; ґрунтуючись на 

даних, які завжди «під рукою», може вирішувати будь-які ділові 

та особисті питання; має безліч розваг на будь-який смак тощо. 

З другого боку, медіаспоживач втомлюється від інформаційного 

засилля, а також помічає, що його хочуть у чомусь переконати й 

перетягнути в свій табір. Бо як інакше, коли одне й те ж 

тлумачиться протилежно? У результаті людина читає-слухає-

дивиться, але довіряє обраним, і то не до кінця.  



Проміжні підсумки 

• Люди розраховують, що у ЗМІ працюють грамотні 

люди, які здатні дати якісну інформацію 

• Люди шукають відповіді на свої питання щодо 

шкільної освіти 

• Люди мають стереотипи 

• Люди охоче слухають чутки 

• …навіть знаючи, що це чутки 

• Люди хочуть мати Вчителя, якому можна довіряти 

• …хоча постійно перевірятимуть його 

• ЗМІ зацікавлені в тому, щоб надавати людям ту 

інформацію, за яку люди готові платити 



Джерела інформації про 

шкільну освіту. 

 

Приклади. 

 

Інформація для роздумів 



Рейтинги шкіл 



Інформація про школу 



Інформація про школу 



Університет Глазго 

– це четвертий 

найстарший 

університет у 

англомовоному 

світі, який 

регулярно входить 

у 10 кращих 

університетів 

Великої Британії. 

Технології, розроблені його дослідниками, нещодавно 

допомогли вченим довести існування гравітаційних 

хвиль, передбачених ще Ейнштейном. 

Інформація про школу 



Офіційна інформація 



Офіційна інформація 



Офіційна інформація 



Місцеві ЗМІ 



Міцеві блоки в центральних ЗМІ 



Поради батькам, інновації 



Цінні освітні ресурси 



Контрольні питання 

• Як ви визначаєте мету поширення інформації про школу? 

• Які ви бачите аудиторії, зацікавлені регулярно 

отримувати інформацію про вашу школу? 

• Яку саме інформацію про вашу школу ви поширюєте та 

регулярно оновлюєте? 

• Як ви відслідковуєте, що про школу кажуть, і як реагуєте? 

• Як батьки учнів залучені в інформаційне поле школи? 

• Якою є взаємодія школи із цікавими людьми, які можуть 

робити вагомий внесок у розвиток якості освіти? 

• Як школу висвітлюють ЗМІ? 

• Які школи є для вас прикладом щодо роботи з 

інформацією? 



Дякую! 

Олексій Погорелов 
 
Генеральний директор 
Українська Асоціація Видавців 
+38044 425 58 21 
pogorelov@uapp.org 


